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wan 11 giro d’affari del mercato
di riferimento & nell’ordine dei
60 miliardi. Questo, solo consi-
derando il comparto dei mutui.
| Naturale, dunque, che in quello
che fino a pochi mesi fa & stato
unmonopolio atutti gli effetti di
Mutui Online.it, altri operatori
siano intenzionati a posizionar-
si. Tra questi spicca Money
360.it, una start up nata con
’obiettivo di erogare, attraverso
una piattaforma internet. pro-

prietaria, prodotti di credito-al
consumo - mutuo, finanza perso-
nale, conticorrentie assicurazio-
niramo vita - al pubblico retail,
Money 360.it & stata fondata

Lasocieta raggiungera
il break even a fine 2011

- e conta di conquistare il 2%

del giro d'affari dei mutui,
pari net 2009 a 60 miliardi

Startup. La piattaforma internet punta a fare concorrenzaa Mutui Online

Parte il progetto Money360.it

ed & attualmente guidata da Gio-
nata Fiorentini (ex Vice Diretto-
re Generale Aig) e Dario Riga-

- monti (ex Senior Manager Bain

& Company). Lasocietd - nel cui
capitale figurano con il 6o% il
fondo di private equity Vertis
Venture e la societa di venture

‘capital Annapurna Ventures, gui-

data dall’ex Ceo di Google Italia,

‘Massimiliano Magrini - & opera-

tiva dal primo settembre di

quest’anno, maha gia agli atti im-
portanti accordi commerciali

conprimariebanche ed assicura-
zioni italiane ed estere, al fine di

.fungere quale intermediario tra

taliistituti ed il cliente stessc per
l'offerta di prodotti di credito al
consumo convenzionatiacondi-
zioni spessoscontate ed agevola-
te. Al momento sono stati gia sti-

_pulati accordi, per i differenti

prodotti, con il Monte dei Paschi
di Siena, Ing, Bnl, UniCredit e
Barclays, solo per citarne alcuni.

Masi tratta solo dell'inizio, spie--

gaal Sole24 Ore, Fiorentini: «Sul

mercato della finanza personale
non esistono operatori di questo
genere; né tantomeno iniziative

imprenditoriali private ed indi--

pendenti», mette in chiaro I'ad.
La domanda dunque ¢ elevata.
«Il progetto Money 360.it nasce
proprio per soddisfare le richie-
ste del cliente attraverso la rapi-
dita dello strumento internet, of-
frendo un ventaglio di prodotti
variegato e creando in questo
modo un marketplace finanzia-
rio dove privati e famiglie incon-
trano le principali istituzioni fi-

nanziarie ed assicurative al fine

di ottenere i migliori prodotti fi-
nanziari», spiega Fiorentini. Un
progetto ambizioso che punta

nei prossimi mesi a lanciare una

impegnativa campagna dimarke-
ting, per poi raggiungere il break
evennel novembre del prossimo
anno. Sulla base delle proiezioni
effettuate, sottolineano Fiorenti-
nie Rigamonti, Money360.it pre-
vede di conquistare aregime, nel
2014, una quota di mercato nel
segmento dei mutui pari al 2%,
mentre nel segmento dei finan-
ziamenti personali il target &
dell1,5%. Quote che devonoesse-
re lette alla luce del'giro d’affari
del mercato di riferimento che
havisto nel 2009 per i mutui toc-
care la soglia dei 6o miliardi,
mentre per il credito al consumo
quelladei 27 miliardi.
v ' Mat.Man.
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